
精品在线开放课程进度检查自评报告

项 目 名 称 ： 企业管理在线开放课程

所 在 部 门 ： 经济管理学院 （盖章）

课 程 负 责 人 ： 张 英 （签名）

联 系 电 话 ： 13096988940
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二〇一九年八月
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一、课程建设基本情况

课程名称 企业管理 课程类别 专业基础课

课程所属专业 物流管理、电子商务 所属二级学院（部） 经济管理学院

学分/学时 3/60 经费总额（万元） 8万元

联合申报单位
西安苏宁物流有限责

任公司
参与单位负责人 王军

资源建设时间 2018年 09月～ 2019年 09 月 上线平台 智慧树

课程资源建设汇

总（已完成数量）

微课 70 个，课件 66 个，动画 个，

题库 1 个，案例库 1 个，视频 70 个，

其他（自行填写） 1 个，视频总时长 700 分钟。

课程简介（课程主要内容及面向对象）

企业管理是经管类专业的基础课，是管理学和市场营销、财务管理等多学科交叉的课程，

具有很强的实践性和理论性。本课程从企业管理的基本原理入手，介绍了学生创业和中

小企业管理中经常遇到的机会识别，企业文化构建以及战略选择，营销管理，财务分析

等基本内容。企业管理也可以很简单，只要你走入管理世界，探索其中的奥妙，就会发

现一个广阔的世界。

二、课程建设目标、任务完成情况

（具体填写时，参考立项时“陕西交通职业技术学院精品在线开放课程建设任务”的资

源清单）

序号 教学单元
学时

安排

知识节点/

技能点

资源

类型

目标

数量

已完成

数量
备注

1

认识企业与管

理
8

任务一：认识企业

任务二：认识管理

者

任务三：管理思想

的演变

任务四：现代企业

制度

任务五：管理的原

理与方法

微课 6个 8个

负责

人：史

琦

单元练习 1份 1份

PPT 1 份 8 节

单元活动 1份 1份

案例文档 1份 1份

拓展阅读 1份 1份

影音资料 1份 1份

基本学情

调查问卷
1份 1份

单元测试 1套 1套
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2

管理者与创业

者
4

任务一：认识管理

者

任务二：我适合创

业吗？

任务三：大学生创

业的类型与主要

风险

任务四：大学生创

业的优势和劣势

微课

单元练习

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

性格测试

单元测试

6个

1份

1份

1份

1份

1份

1份

1套

6个

1份

6节

1份

1份

1份

1份

1套

负责

人：苏

金玲

3

市场机会与商

业模式
6

任务一：市场机会

的产生与识别

任务二：市场机会

的评价

任务三：市场机会

的分析

任务四：市场开拓

技巧

任务五：如何选择

商业模式

微课

单元练习

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

性格测试

单元测试

9个

1份

1份

1份

1份

1份

1份

1套

9个

1份

6节

1份

1份

1份

1份

1套

负责

人：容

毅

4 企业文化 4

任务一：企业文化

的产生

任务二：企业文化

的涵义与功能

任务三：企业文化

结构

任务四：企业文化

建设

微课

单元练习

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

拓展阅读

单元测试

6个

1份

1份

1份

1份

1份

1份

1套

6个

1份

5节

1份

1份

1份

1份

1套

负责

人：

张英

5 战略管理 8

任务一：现代企业

战略

任务二：企业市场

经营环境分析

任务三：企业战略

的选择

任务四：企业竞争

战略

微课

单元练习

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

拓展阅读

单元测试

6个

1份

1份

1份

1份

1份

1份

1套

8个

1份

6份

1份

1份

1份

1份

1套

负责

人：孙

静
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6 企业营销管理 10

任务一：目标市场

的选择与定位

任务二：如何提炼

产品的卖点

任务三：如何制定

企业的营销策略

微课

单元练习

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

拓展阅读

单元测试

10 个

1份

1份

1份

1份

1份

1份

1套

10 个

1份

10 份

1份

1份

1份

1份

1套

负责

人：李

颖

7 人力资源管理 6

任务一：需要什么

样的员工？

任务二：吸引员工

及培训员工

任务三：奖励员工

任务四：薪酬、福

利和补贴

微课

单元练习

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

拓展阅读

单元测试

6个

1份

1份

1份

1份

1份

1份

1套

6个

1份

6份

1份

1份

1份

1份

1套

责任

人：曹

博

8

质量控制与管

理
2

任务一：如何控制

质量

任务二：质量管理

的方法

微课

单元练习

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

拓展阅读

单元测试

2个

1份

1份

1份

1份

1份

1份

1套

2个

1份

2份

1份

1份

1份

1份

1套

曹勇

9 财务管理 8

任务一：如何获得

资金

任务二：如何优化

企业投资

任务三：如何降低

运营成本

任务四: 如何看

懂财务三张报表

任务五：企业经济

效益的分析和评

价

微课

单元练习

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

拓展阅读

单元测试

8个

1份

1份

1份

1份

1份

1份

1套

9个

1份

9份

1份

1份

1份

1份

1套

负责

人：贺

郁萱

10 企业法律问题 4
任务一：企业的法

律形式

任务二：企业管理

微课

单元练习

4个

1份

4个

1份

负责

人：刘
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中常遇到的法律

问题

任务三：企业创办

的法律流程及操

作实务

PPT

单元活动

案例文档

影音资料

拓展阅读

单元测试

1份

1份

1份

1份

1份

1套

4份

1份

1份

1份

1份

1套

海斌

合计 —— 60 39 个任务

65 个微课，40 份

PPT,50 个文本，其

他视频 87 个

70 个微

课，66 份

PPT,51个

文本，其

他视频70

个。

三、课程实施情况

（简要说明在线课程资源是否已经使用及其使用情况）

未投入使用

四、存在问题及原因分析

（课程建设中存在问题及原因分析）

经过紧张的一年的建设，在线课程的主体基本完成，后期仍面临大量的上线应用工

作要做。前期微课的摄制已经完成，后期的修改和技术合成，目前已经完成上线测试，

可以上线应用了。回顾课程建设过程中遇到的问题，总结如下：

一是工作量大任务重时间短，难免在案例、视频、拓展资料的准备上，做不到每个

资料都是最新、最贴合学生的心理的。700 分钟视频的拍摄，讲稿的每句话、每个 PPT,

每个图片、每个视频资料，每个动画效果都是老师亲自写好做好安排好，才能拍摄，后

期我们会在使用的过程中不断更新，力求尽善尽美。

二是我们企业实景的微课视频量少，拍摄场地基本在学校的录播间。外景拍摄因为

必须要平台公司采用专有的设备进行，难度相对较大，成本高，所以外景拍摄很少。

三是，在线课程建设是大势所趋，所有的老师都要投入到这个洪流中，但是我们老

师操作专业软件进行微课制作的水平有待提高，必须专业公司进行配合，才能进行微课

制作。建议请相关专业老师对全校老师进行培训，提高老师自己操作专业软件制作微课

的水平。

四是课程的建设上线只是第一步，使用才是关键，但是老师们的认识还跟不上要求。
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认为建设完了就是完成任务了。使用在线课程还没成为课程改革的主流，意识跟不上时

代。

五、项目经费执行情况

序号 经费用途 使用额度（元） 备 注

1
各平台和相近课程调研 1.2 万

2
整体设计方案 1万

3

课程中的案例库、在线测试题库、

单元作业、教学活动库、教学课件

的设计、微课视频的制作

5万

4
资源上线、使用，调整 0.8 万

其他

说明

六、改进措施及改进计划

（一）改进措施

1、积极推广，鼓励老师们使用自己学校建设的在线课程，并推荐兄弟院校的老师也

大力使用，积极向学生推荐。在校内推广方面，希望学校能给于支持。

2、上线使用过程中，根据使用的情况进行更新和修订，不断完善，打造精品在线课

程。

3、邀请兄弟学校的老师进行交流和观摩，积极推广课程，总结改进。

（二）改进计划

（改进计划及下一步目标）

1、2019 年 9 月——2019 年 10 月，完成第一轮使用。

2、2019 年 11 月修改完善。

3、2019 年 11 月——2020 年 1 月，完成第二轮使用。

通过二轮使用和校外推广和平台推广，达到使用人数 300 人。

项目负责人（签名）：张英

2019 年 9 月 18 日
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七、进度检查意见

所在部门意见

（盖章）

部门负责人（签名）： 年 月 日

教务处审核意见

（盖章）

部门负责人（签名）： 年 月 日

学校审核意见

学校负责人（签名）： 年 月 日
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